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NOVO NORDISK MEDIA PRIZE 2009: L’INFORMAZIONE SEMPRE PIU’ DECISIVA NELLA LOTTA AL DIABETE
L’Associazione Parlamentare per la tutela e la promozione del diritto alla prevenzione, Diabete Italia e Novo Nordisk, promuovono la terza Edizione del Novo Nordisk Media Prize, il concorso nazionale che premia i migliori servizi giornalistici realizzati sul tema del diabete 

Roma, 23 giugno 2009 – Si è svolta oggi alle 10.30, presso la Sala Zuccari del Senato della Repubblica, la cerimonia di consegna dei “Novo Nordisk Media Prize”, il concorso nazionale che premia i migliori servizi giornalistici realizzati sul tema del diabete. 

Il “Novo Nordisk Media Prize”, giunto alla sua terza edizione, nasce nell’ambito del progetto Changing Diabetes ®, promosso a livello mondiale da Novo Nordisk con l’obiettivo di elevare il livello di attenzione sulla pandemia del diabete e migliorare le condizioni delle persone con diabete, non solo attraverso il cambiamento del loro stile di vita, ma anche grazie al coinvolgimento e la sensibilizzazione di decisori istituzionali, opinion leader e grande pubblico. Nell’ambito del progetto i media rappresentano un punto di riferimento essenziale, considerando che in un Paese come l’Italia, dove si stima che sono circa 3 milioni le persone che non sanno di essere diabetiche, il ruolo della divulgazione si rivela decisivo. In tale direzione il Changing Diabetes ® intende continuare a “sollecitare” il sistema dell’informazione per poter dare seguito alle recenti indicazioni che mostrano come sia cresciuta in modo significativo la conoscenza della malattia da parte non solo delle persone con diabete e delle loro famiglie ma anche dei cittadini. 
Novo Nordisk vuole sottolineare, anche attraverso il Media Prize, quanto sia importante generare consapevolezza presso il grande pubblico per contribuire a limitare le conseguenze sociali ed economiche del diabete, sfruttando anche la leva dell’informazione, nelle sue diverse declinazioni, secondo quanto sottolineato dalla Risoluzione delle Nazioni Unite del dicembre 2006, con cui si invitano i Paesi aderenti ad arginare il fenomeno attraverso azioni concrete, come fornire informazioni adeguate in merito ai vari aspetti della patologia, dalla prevenzione alla cura.
Il concorso rappresenta dunque il momento in cui Novo Nordisk celebra, insieme ai maggiori rappresentanti del mondo politico accademico e scientifico italiano ed internazionale, l’importanza della comunicazione e del ruolo dei professionisti che si sono distinti nel divulgare con efficacia e puntualità gli approfondimenti relativi al diabete. 

All’evento hanno partecipato personalità direttamente impegnate nella lotta al diabete come il Sen. Antonio Tomassini, Presidente dell’Associazione Parlamentare per la tutela e la promozione del diritto alla prevenzione e Presidente della XII Commissione Igiene e Sanità del Senato, la Senatrice Emanuela Baio, Segretario della Presidenza del Senato della Repubblica, Prof. Mario Morcellini, Preside della Facoltà di Scienze della Comunicazione dell’Università degli Studi “Sapienza” di Roma e il Prof. Paolo Cavallo Perin, Presidente di Diabete Italia e della Società italiana di diabetologia.
Il Media Prize - strutturato in due fasi di selezione, una nazionale, in cui sono individuati da una giuria indipendente i migliori elaborati, ed una internazionale, cui accedono i vincitori della selezione nazionale – è organizzato in sette sezioni e premia il migliore lavoro di ciascuna sezione, realizzato da media ‘generalisti’ nel periodo compreso tra il 1 maggio 2008 e il 30 aprile 2009. 

I premi della terza edizione sono stati assegnati a: Mario Pappagallo, giornalista del “Corriere della Sera”, vincitore della categoria “articoli della stampa quotidiana”, Silvia Finazzi, giornalista di “Viversani & Belli”, per la categoria “articoli della stampa periodica”, Andrea Rustichelli e Valeria Maglia, giornalisti rispettivamente di Radio Vaticana e Telejonica, per la categoria “servizi televisivi”.

Premiati inoltre: Elfriede Gaeng, documentarista della trasmissione GEO & GEO di RAI 3, vincitrice della categoria “Documentari”, Paolo Italiano, giornalista del “Circuito AREA”, vincitore ex aequo della categoria “servizi radiofonici”, Barbara Palombelli, vincitrice ex aequo della categoria “servizi radiofonici” per la trasmissione radiofonica “28 minuti” di Radio 2, e Luigi Ripamonti, giornalista del “Corriere.it”, vincitore della categoria “articoli dei siti web”.
Viene assegnato ad Andrea Sermonti il Media Award quale riconoscimento speciale della giuria per la continuità del lavoro giornalistico sul diabete.

Nell’ambito della cerimonia, inoltre, Novo Nordisk Italia e l’Associazione Parlamentare per la tutela e la promozione del diritto alla prevenzione conferiscono, rispettivamente, l’“August and Marie Krogh” Medal e le Medaglie dell’Associazione Parlamentare, riconoscimenti che rendono omaggio a quegli enti, organizzazioni e professionisti che hanno svolto opera di promozione culturale, sociale e divulgativa sul tema della salute, attraverso forme di comunicazione quali ad esempio campagne sociali e pubblicazioni. 
Tra i premiati: UNICEF Italia, per il costante impegno a favore dell’infanzia; AIFA (Agenzia Italiana del Farmaco) per la campagna “Usa bene i farmaci” diretta a favorire la diffusione della più ampia informazione sull’uso appropriato dei medicinali; Ministero della Lavoro, della Salute e delle Politiche Sociali, per il programma “Guadagnare salute” nato dall’esigenza di diffondere e facilitare l’assunzione di comportamenti che influiscono positivamente sullo stato di salute della popolazione; i programmi televisivi TG2 Medicina 33 (RAI 2), Elisir (RAI 3) e Vivere Meglio (Rete 4) per l’opera divulgativa e di informazione che consente al grande pubblico di avvicinarsi ai temi della salute attraverso un’informazione semplice ma approfondita e puntuale; il libro“Siamo solo noi” scritto dalla giornalista del Corriere della Sera Margherita De Bac, un viaggio su come affrontare le malattie rare attraverso storie di persone eccezionali; l’Accademia dei Lincei, la più antica accademia scientifica del mondo che annoverò tra i suoi primi Soci Galileo Galilei, per l’opera di promozione e diffusione delle conoscenze scientifiche; Antonio Rossi, tre volte campione del mondo e portabandiera della Squadra italiana alle ultime Olimpiadi di Pechino, per la passione e l’altruismo con cui svolge attività di sensibilizzazione pubblica sui temi della salute e diritti umani.
Questa mattina sono stati assegnati anche i DAWN Award 2009 “Premio Roberto Lombardi” - ai migliori progetti sociali promossi da Associazioni non profit operanti nel campo del diabete -, i DAWN Award 2009 “Premio Roberto Sivieri” - per i progetti sociali realizzati da rappresentanti della classe medica - e i DAWN Award 2009 “Premio Lucia Zilli”, per i progetti sociali quelli realizzati in ambito infermieristico.
Nell’ambito dell’evento il Prof. Mario Morcellini, Preside della Facoltà di Scienze della Comunicazione dell’Università degli Studi “Sapienza” di Roma e Presidente della Giuria del Novo Nordisk Media Prize Italia, consegna le Borse di Studio Novo Nordisk Italia “Comunicazione e Salute”, alle due studentesse, Mariarosaria Ferraro, Università degli Studi “Sapienza” di Roma e Gisella Cappellari, Università degli Studi di Bologna, che hanno discusso negli anni accademici 2005-2006, 2006-2007, 2007-2008, la migliore tesi sul tema.
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